
Case Study 
Partnerstwo Projektu Xouted - Marek Tyniec o Kolarstwie 

z producentem suplementów w czasie Tour de France

Xouted - Marek Tyniec o Kolarstwie to autorski projekt poświęcony 
zawodowemu kolarstwu, który każdego dnia pomaga tysiącom 
kibiców lepiej rozumieć najważniejsze wyścigi świata.

Zamiast szybkich newsów tworzę codzienne analizy, komentarze i 
relacje porządkujące wydarzenia największych wyścigów. Łączę 
dane sportowe, taktykę, sprzęt oraz szerszy kontekst społeczny i 
kulturowy, dzięki czemu odbiorcy otrzymują pełniejszy obraz 
zawodowego kolarstwa.

Formaty treści

Facebook – codzienne analizy (3–6 tys. znaków), publikowane rano jako 
podsumowanie poprzedniego etapu i zapowiedź kolejnego.

Podcast / YouTube – cotygodniowe materiały rozwijające najciekawsze tematy.

Kim są moi odbiorcy

To osoby zaangażowane i zainteresowane pogłębieniem swojej wiedzy o 
kolarstwie, aktywnie uczestniczące w dyskusji, szukające treści, których nie 
znajdują w transmisjach tv oraz bardziej ogólnych mediach sportowych.



Ponad 60% to osoby w wieku 35-55 lat. Większość to mieszkańcy dużych miast. 
13% społeczności stanowią kobiety.

To społeczność, która nie szuka jedynie wyników wyścigów, ale chce rozumieć 
ich przebieg i aktywnie uczestniczyć w dyskusjach.

Case study - kampania dla producenta 
suplementów Stamox

Norweski producent suplementów dla sportowców.

Cel

Pokazanie modelu partnerstwa, w którym marka wspiera niezależne treści 
zamiast klasycznej reklamy.

Realizacja

partner obecny przy wszystkich materiałach dotyczących Tour de France
subtelne oznaczenie marki
podziękowanie za wsparcie projektu
brak ingerencji w treści redakcyjne



Efekty
ponad 600 000 wyświetleń
blisko 100 000 unikalnych odbiorców
bardzo pozytywny odbiór społeczności
komentarze doceniające markę za wspieranie jakościowych treści

Partner był naturalnym elementem projektu, a nie reklamą. Korzystam z 
produktów Stamox prywatnie, dzięki czemu obecność marki była autentyczna i 
dobrze przyjęta przez odbiorców.

Jak może wyglądać współpraca przy projekcie?

Xouted umożliwia partnerstwo przy wybranych wyścigach (a nadchodzących:, 
Tour de France Femmes, Tour de Pologne, Vuelta Espana czy Mistrzostwa 
Świata) lub w ujęciu całego sezonu.

Nie prowadzę kolejnego profilu czy portalu publikująego newsy. To autorski 
projekt z zaangażowaną społecznością, który daje markom możliwość 
naturalnej obecności przy jakościowych treściach o zawodowym kolarstwie.

Jeżeli chcieliby Państwo porozmawiać o możliwych formach współpracy, 
zapraszam do kontaktu.

Marek Tyniec
m.tyniec.jr@gmail.com
https://www.facebook.com/xouted
+48 606 300 575
https://www.linkedin.com/in/marektyniec/
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