
Od ponad 20 lat tworzę treści o zawodowym 
kolarstwie.

Xouted to codzienne komentarze, analizy wyścigów 
i próba pokazania tego, czego często nie widać w 
samej transmisji.



Jak wygląda mój content?
Publikuję codzienne komentarze i analizy najważniejszych wydarzeń 
sezonu.

Zamiast szybkich newsów tworzę treści porządkujące i wyjaśniające 
to, co faktycznie dzieje się na trasach największych wyścigów. 

Analizuję dane, taktykę i specyfikę kolarstwa wyczynowego.

W skrócie

zapowiedzi i analizy 
komentarz ekspercki
kontekst i narracja wokół wydarzeń

Media

Facebook: https://www.facebook.com/xouted
codzienne teksty analityczne (3000–6000 znaków)
Podcast + YouTube: 
15–30 minutowe komentarze publikowane 1–2 razy w tygodniu
Spotify: 
https://open.spotify.com/show/7gl96wnEpdrvM8nJCYUhTx?
si=b4c38ed450144b94
Apple: https://podcasts.apple.com/us/podcast/xouted-marek-
tyniec-o-kolarstwie/id1536016729
Youtube: https://www.youtube.com/@Xouted

https://www.facebook.com/xouted
https://open.spotify.com/show/7gl96wnEpdrvM8nJCYUhTx?si=b4c38ed450144b94
https://open.spotify.com/show/7gl96wnEpdrvM8nJCYUhTx?si=b4c38ed450144b94
https://www.youtube.com/@Xouted


Kim są moi odbiorcy?

Społeczność zbudowana wokół regularnego 
śledzenia wyścigów. Odbiorcy Xouted to głównie 
osoby aktywnie śledzące kolarstwo wyczynowe:

Wielkie toury
Klasyki
Wyścigi etapowe (w tym Tour de Pologne)
Kolarstwo kobiet
Puchar Świata MTB

To osoby zaangażowane i zainteresowane pogłębieniem swojej 
wiedzy o kolarstwie, aktywnie uczestniczące w dyskusji, szukające 
treści, których nie znajdują w transmisjach tv oraz bardziej ogólnych 
mediach sportowych.

Ponad 60% to osoby w wieku 35-55 lat. Większość to mieszkańcy 
dużych miast. 13% społeczności stanowią kobiety.



Liczby
Facebook 

~350–400 tys. wyświetleń miesięcznie
~80 tys. odbiorców miesięcznie
najlepsze publikacje: 15–35 tys. zasięgu organicznego

Podcast / Spotify

600 obserwujących
regularne odcinki wokół największych wyścigów

YouTube

1500 subskrybentów
komentarze i podsumowania wyścigów

W sezonie 2026 statystyki materiałów publikowanych wokół 
wiosennych klasyków oraz Giro d’Italia wzrosły ponad dwukrotnie 
względem poprzedniego roku.

Największe wydarzenia sezonu: Tour de France, Tour de France 
Kobiet czy Tour de Pologne regularnie podnoszą zasięgi i aktywność 
odbiorców.



Tour de France, Tour de 
Pologne, Vuelta a Espana 
a później…
Największe wyścigi sezonu są naturalnym momentem współpracy.

W trakcie największych wydarzeń sezonu publikuję:

codzienne analizy etapów,
komentarze audio,
materiały YouTube,
podsumowania najważniejszych momentów wyścigu.

To moment, w którym społeczność szczególnie regularnie śledzi 
publikowane materiały. Najważniejsza jest dla mnie regularność 
publikacji, codzienny kontakt z odbiorcami i zaufanie budowane 
wokół treści przez lata.

Xouted pozostaje jednym z nielicznych autorskich projektów na 
polskim rynku kolarskim rozwijanych konsekwentnie i nieprzerwanie 
od wielu lat.



Jak może wyglądać 
współpraca?
Obecność partnera przy serii materiałów zamiast 
pojedynczej reklamy.

Proponuję:

obecność marki przy analizach i relacjach z najważniejszych 
wyścigów
oznaczanie partnera w publikacjach
obecność logo partnera na coverach materiałów
dodatkową obecność w podcaście i materiałach YouTube

Zależy mi na współpracach, które naturalnie wpisują się w charakter 
projektu i są naturalnie odbierane przez społeczność budowaną 
wokół Xouted od wielu lat.



Jaką wartość wnoszę dla 
Waszej Marki?
Długofalowa obecność zamiast jednorazowego 
zasięgu.

Podczas części sezonu trwających kilka tygodni: wielkich tourów, 
wyścigów etapowych, klasyków czy wyścigów przełajowych kibice 
śledzą kolarstwo codziennie.

Dzięki regularnym (porannym) publikacjom partner jest obecny przy 
odbiorcy przez cały czas trwania wyścigu (lub serii wyścigów), a nie 
tylko w ramach pojedynczych wrzutek o charakterze reklamowym. 

Dla wielu odbiorców moje materiały stały się stałym elementem 
codziennego śledzenia wyścigów.



Kontakt

Jeżeli taki model obecności przy najważniejszych wydarzeniach 
sezonu wydaje się interesujący, chętnie porozmawiam o możliwych 
formach współpracy podczas nadchodzących wyścigów.

Marek Tyniec
m.tyniec.jr@gmail.com
+48606300575
https://www.linkedin.com/in/marektyniec/

mailto:m.tyniec.jr@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/marektyniec/

